la Repubblica

Quotidiano || Data
Pagina  30/31
Foglio 1 f 4

09-11-2008

[ coloridelle tribu del calcio

MARINO NIOLA

uore bianconero, anima
blucerchiata, fede giallo-
rossa. Sono espressioni
che non hanno bisogno di
» spiegazioni, signiﬁcano
immediatamente, quasi
natura mente un’identita, un apparte—
nenza, una passione, una storia. Sono
gli emblemi araldici di quell’epica mo-
dernacheeil calcio. Doveiveri protago-
nisti sono i colori. Pit1 delle parole, che
passano. E pil1 degli stessi camipioni le
cui gesta acquistano il loro significato
eroico soprattutto se compiute al servi-
zio diuna maglia.

Esattamente come le imprese dei ca-
valierimedievali, quelledicuisifavoleg-
giava di torneo in torneo, apparivano
tanto pilt gloriose quanto pill erano
messe al servizio di una causa nobile,
contro un nemico comune. Simboleg-
giati immancabilmente da un colore.
Dal cavaliere verde e da quello bianco
che nei racconti della Tavola rotonda

combattono contro i prodi Galvano e
Galahad, all'invincibile Ivanhoe, il ca-
valiere nero che nel romanzo di Walter
Scott cela dietro il non colore per eccel-
lenza la sua condizione di diseredato,
senzacasatoe senzanome. Pernondire
del turbolento Giovanni de’ Medici, il
condottierorinascimentale passatoalla
storia come Giovanni dalle bande nere
perché, in segno dilutto per la morte di
Papa Leone X, cambio le sue insegne a
strisce bianche e viola con le celebri
bande nere. E del non meno famoso
Guidoriccio da Fogliano, immortalato
dalgrande pittore SimoneMartinichefa
letteralmente scomparire il corpo del
guerriero sotto ladivisa a scacchi giallo-
neri che coprono lui e il cavallo. Come
direchelaforzaeilvalore dell’'uomo so-
noinfunzione deicoloricherappresen-
ta, delle insegne di cui & campione. Le
giostre d’armi, le sfide equestri, le gare
militari erano in realta delle guerre si-
mulate combattute tra colori contrap-
posti. Elmi, pennacchi, mantelliescudi,
era tutto un variopinto carosello in cui

ciascuno era il suoc colore.

«Nomn sonoio aportarelamagliamaé
lei che porta me». Lo ha detto il fuori-
classe interista Patrick Vieira, ma po-
trebbe averlo detto molto prima il fiero
Lancillotto che si batteva per i colori di
re Artli e, soprattutto, della bella Gine-
vra. E la frase non sarebbe dispiaciuta
nemmeno ai quattro moschettieri il cui
motto—«uno per tutti, tutti per uno» —
ricordatantolafilosofiadiArrigoSacchi,
primamaniera. Proprio alrapportotrai
colorielosport, fraantiche guerreritua-
li e moderni rituali agonistici, & dedica-

to un bellibro di Sergio Salvi e Alessan-
dro Savorelli intitolato Tutti i colori del
calcio. Storia e araldica di una magnifi-
ca ossessione (Le Lettere). Un racconto
deimiti e delle storie che girano intorno
al calcio italiano e internazionale e che
nefanno, comedicevaPasolini, 'ultimo

autenticorituale popolare. Undeposito
di memoria collettiva, una macchina
mitologica che costruisce leggende, in-
venta tradizioni, celebra i suoi eroi e di-
stribuisce i suoiquarti di nobilta.

In realta un lungo filo rosso unisce il
calcio a quei conflitti ritualizzati che fu-
rono i tornei cavallereschi. Due mondi
lontanimaentrambiaccomunatidauna
ragione araldica. Basatasulrango quella
dellacavalleria, sulla passione sportivae
sull’appartenenza territoriale quella del
foothall. In un caso e nell’altro si tratta
comungue di passioni umane e vicende
sociali che si esprimono nel linguaggio
del colore. Forse il piu semplice, il pilx
elementare tra i segni cui gli uomini, e
ancor prima gli animali, ricorrono per
scriversi sul corpo identita e differenze.

Inrealtéilgiocopiiuibello delmondoere-
dita una grammatica dei colori che una
volta fu il vero evidenziatore delle iden-
tita, dei ruoli e delle categorie sociali. A
ciascunolasuatinta,la sua sfumatura, la
suagradazione, ilsuo mélange. Giovani,
anziani, ricchi, notabili, mercanti, ari-
stocratici, medici, notai, folli, malatisiri-
conoscevano dall’abito che portavano e
dal colore che vestivano. L'essereel’ap-
parire obbedivano al codice cromatico
che assegnava a ogni tinta determinati
significati condivisi e noti a tutti, in mo-
do da rendere facile il riconoscimento
dellapersonavestitainunacertamanie-
raediun certo colore. Dal nerc lampeg-
giante dei velluti preziosi al rosso cremi-
sideicorsetti, dal rosa polveroso dei giu-
stacuori, al candido traforo dei collari di
pizzo, all’azzurro dei pantaloni, al grigio
delle tonache era sempre l'abito a fare il
monaco. Maancheil signore, il medico,
il precettore, la mercantessa, I'educan-
da, la vergine, la cortigiana.
Esoprattuttoilsoldato.Icoloridelledi-
vise, gli stemmi e le insegne dei reggi-

menti ebbero una funzione fondamen-
tale nella guerra ancien régime. Che era
uno scontro in campo aperto e all’arma
bianca, ungroviglioinestricabile dicorpi
in cui era fondamentale distinguersi, ri-
conoscersi e farsiriconoscere. Ancheper
non essere confusi con i nemici. Ecco il
perché delle giubbe rosse e pantaloni
bianchidellearmateinglesi, delle giubbe
blu e pantaloni rossi di quelle francesi,
delle giubbe bianche e pantaloni azzurri
degliaustriaci, dellecamicierosse deiga-
ribaldini contro il bianco dei borbonici,
dei soldati blu nordisti contro le divise
grigie dei ranger sudisti. Una sorta di ca-
leidoscopio doveicolorisi combinano e
sioppongono gli uni infunzione deglial-
iri, un colore control'altro.

Lo sport di massa fa totalmente suo il
linguaggio dei colori e lo adattaa quella
ritualizzazione della guerra che & 'ani-
mastessadell’agonismomoderno.Una
guerra asalve dove gli eserciti si trasfor-
mano in quella che I'etologo Desmond
Morris ha chiamato la soccer tribe, la
tribit del calcio. L’anima tribale del cal-

cio, ein generale degli sport di squadra,
si rivela in tutta la sua forza simbolica

proprio nella venerazione dei colori e
deisimbolisociali:stemimni, gagliardetti,
bandiere, animali mascotte. Eneiritua-
li di iniziazione e di appartenenza che
hanno qualcosa diguerriero, di cavalle-
resco e di primitivo al tempo stesso. Al
punto da dipingersi con le tinte della
propria squadra, di tatuarsi sulla pelle i
suoiemblemi, propriocomenellaguer-
ra tribale. Nel 1987, quando il Napoli di
Maradona vinse il suo primo scudetto
non solo gli ultras ma anche tantissimi
distintisignori dimezzaetaandaronoin
giro per giorni con il volto completa-
mente dipinto di azzurro. E molte si-
gnore della buona societa ostentavano
con orgoglio parrucche dello stesso co-
lore, ricce e boccolute come i capellidel
Pibedeoro.Anchel'identificazionenel-
I’animale simbolo della propria squa-
dra & una forma totemica, tipicamente
tribale, un modo per cifrare la propria
identita sportivalegandolaai mitid’ori-
gine della propria citta. Cosliromanisti

sitrasformano inlupi, itorinistiin tori, i
baresiin galletti, gli alessandriniin orsi,
i genoani e i perugini in grifoni, i sup-
porter del Catania in elefanti, quelli del
Chelsea in leoni, quelli del Valencia in
pipistrelli.
Spessoilmodostessodiraccontarela
storiadellapropriamagliacontribuisce
a creare la mitologia di una squadra le-
gandoisimbolidel proprio club a quel-
1i della propria terra. Ma soprattutto
conservando la memoria delle origini.
CosilamagliadellaJuvecheinprincipio
era rosa sarebbe diventata bianconera

solo perchéun generoso sostenitorein-
glese spedia Torino uno stock di casac-
chedelNotts County. Mentrequellavio-
la della Fiorentina pare sia dovuta a un
lavaggio difettoso che stinse il bianco-
rossooriginario.Inaltricasiilcoloredel-
la maglietta nasce in maniera assoluta-
mente casuale, come nel caso del Boca
Junior, la gloriosa équipe di Buenos Ai-
resfondatanel 1905daungruppodiim-
migrati genovesi tanto litigiosi da non
riuscire a trovare un accordo sui colori
della maglia. Si decise cosl di adottare
quelli della prima nave che fosse entra-
tain porto.Fuunanave svedese. Ecosiil
gialloblii diventd I'emblema della futu-
rasquadradi Maradona.

Ognicolore racconta unastoria, dun-
que. E doveicolori sono pit1d'uno vuol
dire che di tante storie se n'e fatta una.
Come nel caso della Sampdoria, nata
nel1927dall'unionetralaSampierdare-
nese e I’Andrea Doria, rossonera la pri-
ma e biancoblu la seconda. 1l risultato
della fusione fu una sfilza di colori so-
vrapposti: blu, bianco, rosso, nero,

bianco, blu,conalcentroloscudodiSan
GiorgiosimbolodellaRepubblicageno-
vese. B questa l'origine della casacca
blucerchiata, un autentico compro-
messo cromatico. Che peri tifosi diven-
ta un indiscutibile articolo di fede, fa-
cendo dei eolori sociali una seconda
pelle.Unoscudo collettivo che portain-
ciso il proprio blasone. Proprio come
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quelli coloratissimi che nei tornei gli

araldi presentavano al pubblico magni- i .
ficando quei simboli e quei colori per i N ONn SOoNo 10
qualiicampionisi battevano.

Forse non & un caso che 'etimologia
della parola colore nelle lingue indoeu-
ropee siastrettamenteimparentatacon
quella di parole come pelle e scudo. In
ogni caso un contrassegno che unisce, . . .

Lu%la copertura che difegnde, un colore dlce llfMOl"lClaSSe
che identifica. Del resto come diceva . . .
Wolfgang Goethe, massima autorita in P atr 1C k %elr #)
materia, il colore e1’espressione pitina-

turaledelladivisione, dell’identificazio-

ne e della contrapposizione. E il vario-

pintomondodelcalcio sembrafattoap-

posta perdargliragione.

La Juventus
dal rosa allq zebra

Nerazzurri, bianconeri, giallorossi, blucerchiati, viola...

LO STUDIO

Come nascono, dove affondano le radici gli emblemi Siinttola Tt color

del calcio. Storia e araldica
di una magnifica ossessione
(Le Lettere,
224 pagine, 19 euro)
Lo hanno scritto Sergio
Salvi e Alessandro Savorelli
E unastoria

Oraun libro da lerisposte scavando dentro delledias delcalcio

3 . . .. . . - dalle loro radici )
['intreccio di miti e storie del gioco piti bello del mondo Grdresches ogel
i {alcune riprodotte

in queste pagine),
sara inlibreria da domani

araldici di quell epica moderna che e il football?
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