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Divise ciclamino

Celebrative, decorative, tecnoloigiche: scopriamole!

EFE SIS

c!é uno splendido libro che gli appassionati
di maglie del calcio dovrebbero leggere. Si
chiama Tutti i colori del calcio. Storia e araldi-
ca di una magnifica ossessione (Firenze, Le Let-
tere, 2008). Gli autori, storici, intellettuali e ri-
cercatori, Sergio Salvi e Alessandro Savorelli,
tracciano il lungo percorso dei colori del pallo-
ne, come modernissimi eredi dell’araldica me-
dievale. Molto piii che colori su stoffa, le maglie
rappresentano un linguaggio del pallone, come
i simboli e i colori araldici, in battaglia, erano
il linguaggio delle parti in competizione.
Allora, pensando a quel libro e riguardando le
nuove maglie della Serie A 2009/2010, é anco-
ra piu romantico andare a leggere i perché e i
per come di questa ossessione per i colori, i di-
segni, la simbologia di un campionato che é so-
prattutto rilettura della propria storia. Ecco a
voi le nuove maglie, ve le presentiamo, come
facciamo da anni, in tutto il loro ammiccante
fascino. Cercate quella che vi fa battere il ciio-
re, scoprite quale vi cattura gli occhi, assapo-
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Anche gli arbitri
cambiano veste
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Mriguardano soltanto le divise delle
venti squadre di serie A, anche i
direttori di gara avranno una nuova
veste, come succede ormai da diversi
anni.
questo fine setnmana, alle maglie nere
e gialle se ne agglungerd una di colore
ciclamino (che va a rimpiazzare quella
rossa del recente passato), come
quella del ciclista in testa alla
classifica a punti del Giro d'Ttalia.
Ritorno alla tradizione, invece, per i
pantaloncini, che saranno sempre neri.
Le novita stilistiche saranno
presentate oggi in una conferenza
stampa al centro tecnico di
Coverciano, dove ieri sera & iniziato il
raduno dei trentasette direttori di gara
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rate persino il gusto di ammettere che la piu
bella, magari, & proprio quella della squadra
che pin avversate. Sara divertente anche que-
sto.

E pensate, mentre le studiate, che ognuna di
loro si trascina appresso un’eredita decennale,
secolare in taluni casi; eppure leggera, perché
la storia resta nella memoria collettiva e pesa,
semmai, sulle coscienze, non sulle gambe.

Ogni anno le aziende sportive si ingegnano
tra migliaia di percorsi grafici, si orientano ai-
traverso la storia della squadra da vestire, per
scorgere il particolare, il segno del nuovo, in
quello che per natura stessa deve essere sem-
pre ripetitivo. Anche la stagione 2009/2010 non
sfugge a questa magia, 0 a questa alchimia
commerciale se preferite. Ormai lo sappiamo,
ci parlano del merchandising, delle magliette
belle e colorate perché si vendano meglio, del-
le varianti piit creative perché facciano bella
mostra in vetrina. Eppure, ogni volta, a vince-
re e la storia. La maglia. 1l cuore.
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el vortice del cambio continuo, nella

filosofia del mai uguali a se stessi,
spuntano le eccezioni di tre societa.
Sampdoria, Palermo e Catania, che
hanno deciso di mantenere le stesse
divise dello scorso anno. La societa di
Zamparini, d’accordo con la Lotto, lo
sponsor tecnico, ha deciso per la
continuita, come era gia successo nel
biennio 2003/2005, cambiano solo
materiali e tessuti per ’allenamento
(usati i nuovi materiali della casa
italiana, piu traspiranti). La
Sampdoria, che usa il modello Kombat
della Kappa, ha le stesse versioni
dell’anno passato, maglie fasciate su
fondo blu (classico), nero o bianco.
Anche il Catania non ha rinnovato la
linea, introducendo pero la terza
maglia, completamente rossa con
fascia biancorossazzurra.
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le novita di design non ®

Nella stagione 2009-10, al via
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in vista della prima giornata di
campionato.
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. : una scadenza stmbolica per i designer di -
° L A R I C O R R E N Z A maghe ¢ manna dal cielo. La Errea, per
s , esempio, per celebrare il 50° anno di A
. , del’Atalanta ha pensato a una maglia
. celebrativa bianca, risvolti nerazzurri, con la
: 0 Ogna annl dea stilizzata simbolo del club. I Bologna
¢ ‘ ) (firmato Macron), nell’anno del centenario,
N ) : indossera una intera linea all'insegna del
. a an a a ln vintage, con i pali rossobli defla prima
v maglia piil stretti come negli anni Trenta,
. una seconda divisa con una sbarra rossebli
. |nter Come nel 1 91 0 come negli anni Sessanta per la seconda e un
. completo verde come negli anni Venti per la
: terza. Anche I"Inter ha una ricorrenza, e
? dope il centenario dell’anno passato la Nike
s ha trovato un nuove motivo: i cento anni dal
" primo scudetto, stagione 1909/10, La divisa
: ” N nerazzurra presenta i pali sfalzati davanti e
. a cura di Andrea Fani dietro, oltre al colletto a girocolle e bordato
: di bianco (il bianconero era il colore dell’US
ge *;jl:‘_ “d“’ ";{: a “lf‘ "; reeEes ;’; resmeee Milanese, pot fusa con 'Internazionale)
® 1 de. maglie nanno anc. un signi- H i
¢ I ficato... antropico. E la scelta, soprattutto  cometn quel lontano campionato.
N per le divise alternative, talvolta siispira =+ -~ o s mm oo mwwasn. R R ]
: proprio alle caratteristiche umorali delle
« squadre che rappresentano. Per il Napoli, la
+ Macron ha scelto una seconda divisa color .
* argento (con sottili bordi rossi e riferimenti “__ C ARATTERE M
M sul colletto all’azzurro tradizionale del M
x club), che nasce dall’idea dell’energia del ' . M
= popolo partenopeo, con la citazione di guel- ” N apoll Sprlzza :
2 Targento vivo simbolo di vivacita, voglia di H
= fare, di muoversi, di creare. E cosi il rosso . . M
. della terza maglia, invece, & un omaggio alla M
» passione dei tifosi napoletani. Una delle no- energlca paSSIOne M
. vitd pili evidenti I’ha portata la seconda ma- :
*  glia della Juventus: color acciaio con una L J A A A
« Sbarra bianconera. Acciaio, simbolo di du- a uve e aCCIaIO o
* rezza, resistenza. Cosi & la Juve, tosta come N
« poche altre («noi saremo dei piemontesi to- M
4 sti» & la frase dellavvocato Agnelli che ispi-
o rato I'iniziativa).
: S&‘\%x\*%ﬁ@&@&&&@&&%R&@ﬁ?%&w&&%&a%@@&@&&g!
;saa@a\asass@s&xﬁs@wsms\ﬁasee&as&@wa«z@ IlGe.noa’el'ASiCSCh,esn\ldiailsuo :
N y abbigliamento tecngco, € sempre mo!to M
« L 0 M AG G l O attento allo stile. Cosl, per questa stagione,ha ¢
‘ . ideato una terza maglia che richiama il o
M biancobli del 1899/1900 (nel 1897 era bianca, - |
N ] dal 1902 divento rossoblii): solo che stavoltaha =
. e n Oa n e stinto i pali, che sono diventato celesti, conun
¥ ammiccante richiamo alla nazionale argentina ¢
. . ' cara a Hernan Crespo. A proposito di omaggi, »
: M Ilan e RO' I l a -il Milan ha la classica seconda bianca con il M
M colletto rossonero in stile 1963, anno della e
= oa . ' ' prima Coppa Campioni di via Turati. Anche la |
. Roma, nella seconda maglia, richiama quella ¢
. | I IO n I fascia orizzontale giallorossa gia vista in ¢
M passato, mentre in quella nera, la terza, torna il
* lupetto stilizzato dell’epoca dello scudetto 1983. -
. La seconda delPInter si ispira a quella di meta |
. anni Sessanta, epoca dei successi #
: internazionali. Il Parma ha deciso di celebrare
M il ritorno in A con la seconda in stile fine anni  ©
. Ottanta, quando il ciclo Scala era solo all'inizio .
gww”w”“M@MMMWMMMM vea e il club emiliano arrivo per la prima volta in A. :
N L)anenzfione per idp?r;icolari distingue le ulti-
w me frontiere del design sportivo. E a ogni RN S E S e eSS ek s
+ latitudine, per moltissimi cglub,pc’é una carat%& FerrepEeEEEanRe s crorneRmaneeane i
¢ ristica peculiare. Come nelle maglie della Fio- H E L E G A N Z A &
o rentina, nelle quali da anni la Lotto inserisce &
M delle finiture in ore nel dominante viola. In s ®
«  questa stagione 'oro, simbolo di vittoria oltre §
+ che di eleganza, costituisce una linea trasversa- . x &
¢ le all'altezza delle spalle. Un particolare che ri- N
M troviamo, in stile similare, anche nella prima a I O re ntl 1 a e :
¢ divisa del’'Udinese (sempre Lotto), con un baf- w— N
«  fo dorato sul busto e finimenti sulle maniche e e a w
¢ sul collo. L'oro compare anche nella seconda , &
= del Bologna, il Livorno ne ha fatta una (la terza) I n e S e I 1 O rO M
« completamente oro, mentre il Chievo ha stiliz- @
¢ zato ancora, sempre sulla seconda, il simbolo di ) ®
»  Cangrande della Scala, condottiero veronese, » &
»  LaLazio ha un ampio inserto a V sulle spalle, .
» richiamando il metallo degli aerei e la sigla del- aZI 0 C 0 n a << >> M
+ lanuvva tecnologia del marchio tedesco, v-Kon- b X &
: strukt. ®
L3
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