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11/9, dalle immagini
al cinema nuovo

di Stefano Jacoviello

Marco Dinoi
Lo sguardo e I'evento. I media,
la memoria, il cinema

Le Lettere, 2008, pagg. 328, euro 25

Ultimato prima dell’improvvisa e prematu-
ra scomparsa di Marco Dinoi - docente di
teorie del cinema presso I'Universita di
Siena, autore di cortometraggi, video e
documentari — Lo sguardo e I'evento racco-
glie il frutto dei pit recenti lavori e delle
riflessioni da lui dedicate negli ultimi anni
alla funzione testimoniale dell’immagine.
Dinoi riesce a inanellare con maestria il
pensiero di Benjamin, Deleuze, Foucault,
Merleau-Ponty, Ricoeur, Derrida, Arendt,
Virilio, Daney, e a renderlo fecondo proiet-
tandone la tensione critica sulle immagini
del cinema di Herzog, Kiarostami, Marker,
von Trier, Lynch, ma anche di Pasolini,
Godard e Welles. Lo sguardo e I'evento non
¢ pero semplicemente un libro di teorie
del cinema. E molto di pitl.

Tre saggi di natura eminentemente teori-
ca, apparentemente autonomi (fra cui
mirabili sono quello sul colore nel cinema
contemporaneo e quello dedicato alle
esplorazioni pasoliniane intorno all’imma-
gine dell’Altro), si dispongono come inter-
ludi lungo il corpo complessivo del discor-
so, pause in cui elaborare un metodo di
indagine da applicare efficacemente alla
sequenza di immagini che rimane il vero
centro della discussione: il crollo delle
Twin Towers, trasmesso sempre uguale a
se stesso quell’ll settembre 2001 da tutte
le emittenti televisive del mondo lungo un
fuso orario transcontinentale.

Dinoi rende questa sequenza l'oggetto di
analisi da cui e possibile trarre le linee per
una teoria dell’immagine contemporanea,
che ha perso la natura strettamente foto-
grafica propria del secolo scorso senza
pero abbandonare I’apparente vocazione a
testimoniare cio che rappresenta.
Ponendosi al centro della relazione fra sog-
getto e mondo, 'immagine interferisce con
la capacita dell’individuo di farne esperien-
za attraverso lo sguardo, di comprendere e
raccontare cio che e accaduto. Il libro
chiede al lettore di fermarsi a riflettere su
un’immagine, quella del crollo delle torri,

che riempie lo schermo senza lasciare
scarti o zone d’ombra. Un’'immagine che
diviene paradossalmente «oggettiva irrea-
le», poiché pretende di sostituirsi al reale
nel momento in cui si da allo sguardo
come oggetto del mondo, e non pili come
il ritratto di cid che si suppone debba
«documentare». Se il dispositivo illusorio
dell'immagine foto-cinematografica basava
la sua credibilita sul «sembrar vero», I'im-
magine elettronica diffusa dai media ha
cambiato i termini del patto fiduciario con
lo spettatore: «<sembra un film che sembra-
va vero». Llelevazione al quadrato del mec-
canismo illusorio produce un eccesso del-
Peffetto di realta per cui 'immagine arriva
ad acquisire un corpo, e diventa prova,
«corpo del reato».

Se l'immagine cinematografica si rivolge
allo spettatore, I'immagine televisiva si
pone in relazione con il pubblico, entita
appositamente creata e precisamente iden-
tificata, senza di cui 'immagine televisiva
non sussisterebbe: la molteplice soggettivi-
ta degli sguardi individuali si riduce a
un’unica strategia della visione. Sottratte
allo scorrere del tempo dai ritmi del flus-
so televisivo, le immagini del crollo delle
Twin Towers negli anni a seguire sono
divenute reperto, simbolo di un attimo
sospeso che si fa «pietra miliare» lungo la
retta orientata della Storia americana per
sancire la differenza fra un passato irrecu-
perabile e un futuro da prevedere: «nulla
sara mai piu come prima»; «da oggi
I’America ¢ cambiata, sa di non essere piu
sicura».

Le modalita del racconto mediatico hanno
anche reso I'attacco al Wolrd Trade Center
il momento fondante di una nuova e
monolitica identita: «Siamo tutti america-
ni»; «noi contro gli altri»; «’asse del bene
contro quello del male», erano le parole
che si intrecciavano nel discorso televisivo.
Il comandamento era uno solo: vedere
tutto, vedere tutti, vedere ora.

Anche le immagini prodotte dalle videoca-
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